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Introduktion 3

Introduktion

Socialstyrelsen ska kontinuerligt informera
allménheten i donationsfragor och underlatta
fér manniskor att gora sin installning till
donation kénd.

Enligt Socialstyrelsens kommunikationsstrategi for
organ- och vévnadsdonation vid avliden donator
2020-2023 ska kommunikationen bidra till att
uppratthalla eller héja donationsviljan i Sverige,
fa fler att ta stallning, 6ka antalet anmélningar
till donationsregistret och f& allmanheten att Gven
beratta for sina narstéende om sin vilja.

For det syftet har Socialstyrelsen utvecklat

ett kommunikationskoncept. Grafiskt manér,
bilder och budskap &r framtagna for att skapa
uppmarksamhet och engagemang, vacka
kanslor och leda till handling. Under uppma-
ningen — Visa din vilja i donationsregistret ska
kommunikationsinsatserna fa fler att anmala sig i
donationsregistret och beratta for narstdende om
sitt beslut.

Konceptet ar framtaget for hela perioden
2020-2023, och ska anvandas for all
kommunikation om organ- och vévnadsdonation
vid avliden donator. Det galler aven for
kampanjkommunikationen omkring den érliga
Donationsveckan.

Denna grafiska manual ska tillsammans med
konceptets budskapsplattform ge ramar fér hur
kommunikationen bor vara beskaffad fér att n&
allmanheten i framtida kommunikationsutveckling.
Den beskriver kommunikationskonceptets grafiska
bestdndsdelar och tillampning i enhet och kanaler.

Den ar framst ett verktyg for Socialstyrelsens
kommunikation till allmdnheten, men ska ocksé
kunna anvandas av externa aktdrer inom
exempelvis varden, apoteken och olika patientor-
ganisationer, som vill bidra till att kommunika-
tionen far genomslag och uppfyller uppstallda
mal. Den ska ocksa kunna anvdndas av externa
konsulter som Socialstyrelsen samarbetar med.

Den grafiska manualens rekommendationer
ska foljas for att tillsammans med budskaps-
plattformen géra kommunikationen enhetlig,
igenkannbar, genomtankt, tydlig och effektiv.

All kommunikation om organ- och vavnadsdo-
nation ska starka fortroendet for Socialstyrelsen
och myndighetens évergripande budskap:
God vérd bygger pé kunskap. Darfér finns vi.

For att veta mer om hur huvudbudskap
och delbudskap ska anvéndas - las
budskapsplattformen.
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Malgrupper

MALGRUPPSEGMENTERING

Positivt instéllda, aktiva, engagerade

Det definerade malgruppssegmentet ar 25-404r,
samt 50-59 ér. Valubildade, medel- ill
hdginkomsttagare, aktiva individer med stort
socialt natverk, sjalvstandiga och engagerade.
Segmentet har en positiv grundinstallning till
donationsfragan och till vérden, men har annu
infe tagit aktivt stallning till organ- och vavnads-
donation. De sdker aktivt efter information och
vill vara involverade i beslut som rér den egna
halsan. De antas vara socialt aktiva och socialt
forankrade med intressen som hdalsa, mat,
motion, friluftsliv och upplevelser tillsammans med
andra. De ar till dvervagande del inrikes fodda
och bor i stérre eller mellanstora stader.

Kommunikationskonceptet har testats pé
segmentet i kvalitativa intervjuer, och justerats
enligt respons. Mdalgruppsegmentets instdlining,
infressen och drivkrafter ligger till grund for
kommunikationskoncept och budskapsutveckling.

KOMMUNIKATIONENS MALSATTNING

Direkta och indirekta mdl

Kommunikationen om organ- och vévnads-
donation har som direkt malsattning att
uppmunira personer i malgruppsegmentet att
gd fran ord till handling. Det genom att nés av
budskapen att donation kan radda liv, varfér
det ar viktigt att géra sin installning till donation
kand, att det ska géras i donationsregistret och
att narstéende ska informeras.

Vi uppmuntrar Gven den som har ett
donationskort att anmdla sig i donationsregistret.

Kommunikationen syftar till att med ett
emotionellt anslag:

* Godra uppmaningen “Visa din vilja i
donationsregistret” kand och igenkand

* Vacka malgruppsegmentets engagemang
och sympati fér donationationsfragan

* Uppmana till att aktivt visa sin vilja i
donationsregistret, och beratta for sina
ndrmaste

T
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Konceptet
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Visa din vilja i donationsregistret

Kommunikationskonceptets grafiska
bestandsdelar ar typografi, farger, symbolen
donationshjartat, organgrafiken, och eft
bilduniversum. Genom en konsekvent anvandning
kommer de att, tillsammans med budskapen
skapa ett enhetligt uttryck och igenkénning hos
mélgruppen oavsett i vilka kanaler, situationer
och sammanhang de méter dem. Sé kan
Socialstyrelsen ocks& bygga en tydlig och hallbar
kommunikation, som satter ljus p& fragan och
med kraft leda till handling.

Nar konceptets bestandsdelar anvénds enligt
den grafiska manualens rekommendationer
varieras de p& eft igenkannbart satt for att skapa
dynamik i kommunikationen, géra den attraktiv,
angelagen och évertygande.

Typografering av rubriker, ingresser, citat och
fakta skapar uppmarksamhet omkring budskap,
och ingangar till text som vacker intresse for
innehallet och gor det lattillgangligt. P& samma
satt kan anvéndandet av farger skapa variation,
lyfta fram innehdll och géra det tilltalande

och lasvanligt.

Donationshjartat, eller “evighetshjartat”, &r
symbolen fér organdonation och centralt

i kommunikationen. Det kan férekomma
pa flera olika satt men ska kunna kopplas
ihop med huvudbudskapet — Visa din vilja
i donationsregistret.

Organgrafiken &r konceptets tydligaste grafiska
igenkanning. Den bestar av illustrationer av
organ sammansatta till ett ménster och anvands
genomgdende i kommunikationen med stor
variation. Mgjlig att zooma in eller ut f6r mer
eller mindre “narbild”, beroende pa behov.

Konceptets bilduniversum visar foton, vitala
dgonblicksbilder aft identifiera sig med. Bekanta
och vardagligt kéara scener ur livet, men ocksé
stunder av forhdjd livskansla, det goda livet

och livets forunderligheter. Tillsammans med
huvudbudskapet formedlar bilderna storheten i att
kunna ge en annan manniska livet tillbaka.

Socialstyrelsen ska alltid vara tydlig avsandare.
| enlighet med myndighetens grafiska profil

ska “triangel”, logotyp och webbadressen

till donationsregistret finnas med —
socialstyrelsen.se/donationsregistret.



http://www.socialstyrelsen.se/donationsregistret

Nagra minuter
for dig kan vara

en livstid for
nagon annan.

Visste du aft en enda organdonator kan
rédda upp étta ménniskors liv. Andé récker
inte organ och vévnader till fér alla som
véintar. Fér &ven om étta av fio svenskar &r
positiva till att donera sé& har bara tvé av tio
registrerat sig i donationsregistret.

Att fa stéllning till donation kan vara
avgérande for att réidda, eller fsraindra,

en annan mdnniskas liv. S visa din vilja i
donationsregistret. Gor det nu. Det tar bara
nagra minuter. Sen berdttar du for dina
nérmaste s& dom vet vad du vill.

Visa din vilja i donationsregistret

ey
it

Visa din vilja i
donationsregistret

socialstyrelsen.se/donationsregistret

& Socialstyrelsen
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Bestandsdelarna

Typografi

| kommunikationen anvands genomgdende

Futura, i rubriker, for mellanrubriker och brodtext.

Det ar ett av Socialstyrelsens valda typsnitt och
&terfinns i myndighetens grafiska profil.

Varierad typografering av rubriker, ingresser,
citat och fakta underlattar fér mottagaren att
tillgodogéra sig budskap och innehdll.

Futura
abcdefghijklmno

pgrstuvwxyzaao

ABCDEFGHIKLMNO
PQRSTUVWXYZAAS
0123456789
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Farger

Kommunikationskonceptets fargpalett har fem
barande farger som alla hamtats frén Socialsty-
relsens profilfarger. Guldfargen anvénds aven
som bakgrundsfarg, d& dock i 20 % styrka for aft
skapa en svag gultoning.

En varierad anvéndning av farger skapar
dynamik som lyfter innehdllet, gér det tillgangligt
och inbjudande.

GULD 20%
CMYK: 15, 24, 45, 2
RGB: 220, 193, 150

#dcc196
GRA GRON BLA ROSA GULD
CMYK: 36, 16, 22,0 CMYK: 24, 0, 28, 0 CMYK: 43, 15,19, 1 CMYK: 7, 27,16, 0 CMYK: 15, 24, 45, 2
RGB: 177, 196, 197 RGB: 207, 229, 201 RGB: 158, 190, 201 RGB: 236, 200, 201 RGB: 220, 193, 150

#blcdc5 #cfe5c9 #9ebec? #tecc8c9 #dcc196
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Donationshjdrtat

Donationshjartat, eller “evighetshjartat” ar
symbolen fér organ- och vévnadsdonation och
centralt i kommunikationen. Det kan férekomma
pa flera olika satt, men ska kunna kopplas ihop
med huvudbudskapet och uppmaningen “Visa
din vilja i donationsregistret”.

Visa din vilja i
donationsregistret

MED HUVUDBUDSKAP

 Donationshjartat kan figurera for sig sjalvt
p& affischer, i annonser eller trycksaker. lhop
med organgrafiken, en bild eller mot en
enfargad bakgrund.

* Donationshjartat finns for digital produktion
i jpeg och i en animerad mp4-version
fér webb, digitala annonser, eller rérlig
informationsgrafik. Det animerade hjartat
landar i huvudbudskapet “Visa din vilja i
donationsregistret”.

 Donationshjartat med huvudbudskapet
"Visa din vilja i donationsregistret” kan

UTAN HUVUDBUDSKAP

figurera som callto-action pé affischer och
i annonser dar négot av budskapsplatt-
formens delbudskap toppar.

* Donationshjértat ska anvandas som
co-brandingsymbol vid partnersamarbeten
ihop med huvudbudskapet “Visa din vilja i
donationsregistret”. Socialstyrelsens logotype
ska alltid finnas med, liksom webbadressen
socialstyrelsen.se/donationsregistret.

e Allt material som myndigheten producerar
ska ha Socialstyrelsens trianglar placerade
enligt myndighetens grafiska profil.

ROD

CMYK: 0, 85, 80, 0
RGB: 232, 66, 52
#e84234

Nar donationshjartat anvands
ensamt behdver huvudbudskapet
istallet finnas som tydlig rubrik.



Organgrafiken

Konceptets organgrafik ar illustrationer av organ
sammansatta till ett ménster, de organ som
doneras ofta och som manga férknippar med
donation. Grafiken finns i profilfargernas fem
fargstaliningar, som “solid” farg och som textur.

Organgrafiken ar konceptets starkaste grafiska
igenkanning. Den anvéands fér affischer och
annonser, for framsidor pd trycksaker, men ocksa
i digitala kanaler. Det gér att zooma in delar

av ménstret eller enskilda organ, eller zooma ut
for att omfatta en mer heltackande yta och flera
organ - allt beroende p& behov av storlek och
kanalanpassningar.

LEVER NJURAR

HJARTA

Nar donationshjartat, rubriker och copy laggs
mot organgrafiken ska det finnas tillréckligt med
luft mellan organ och text, sa att lasbarheten
bibehdlls. P& foljande sidor finns exempelmonster
fér de vanligaste formaten. Men utéver dessa
finns majligheter att anvénda organgrafiken
illustrativt och kreativt.

D& egna monster konstrueras ska organen
varieras bé&de i storlek, farg, textur och
éverlappning. Organen roteras i hela 90°-steg
och blandningslaget stdlls till multiplicering.
Bakgrunden ar 20 % av guldfargen. Se féljande
sida for stilexempel.

LUNGOR

Bestandsdelarna
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1920x1080
For till exempel bakgrund av videoproduktioner
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STAENDE A3/A4
Med friyta fér innehdll
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LIGGANDE A3/A4

LIGGANDE A3/A4
Med friyta fér innehall
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LIGGANDE A3/A4
Utan friyta
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Ménstret finns ocks& som en stérre yta dér olika utsnitt kan
anvéndas efter behov.
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Bildsprak

Konceptets bildsprak visar foton, vitala
dgonblicksbilder att identifiera sig med. Bekanta
och vardagligt kéra scener ur livet, men ocksé
stunder av forhojd livskansla, det goda livet och
livets forunderligheter. Bilder med en dokumentar
kvalitet som tillsammans med huvudbudskapet
formedlar storheten i att kunna ge en annan
mdnniska livet tillbaka.

Socialstyrelsen har foton som hér samman med
filmerna Visa din vilja i donationsregistret.

Likvardiga bilder kan képas frén bildbyra.
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Texter och delbudskap

BOILERPLATE

Boilerplates &r framtagna fér att géra kommunika-
tionen konsekvent, enhetlig och igenkénnbar, och
darigenom allteftersom medvetandegéra fragan,
vdcka engagemang och leda till handling.

Férutom kommunikationens huvudbudskap
finns tre boilerplates, grundtexter i olika langd
som ar berattelsen om och férklarar - Visa din
vilja i donationsregistret. | budskapsplattformen
finns ocksa fem delbudskap. Tillsammans ska
texter och delbudskap anvandas och varieras

Originalversion

Visste du atft en enda organdonator kan radda upp
atta manniskors liv. Anda récker inte organ och
vavnader till for alla som vantar. Fér aven om éfta
av tio svenskar &r positiva till att donera s har
bara tva av tio registrerat sig i donationsregistret.

Att ta stallning till donation kan vara avgérande
for att radda, eller forandra, en annan manniskas
liv. S& visa din vilja i donationsregistret. Gor det
nu. Det tar bara nagra minuter. Sen berattar du
for dina narmaste sé dom vet vad du vill.

Visa din vilja i donationsregistret

genomgédende i all kommunikation, digitalt

och i print, och ses i inlagg i sociala kanaler,

i annonser och trycksaker. De ska framfor allt
anvandas i sin helhet, men det gar ocksé bra att
lyfta ut enstaka meningar for att situations- och
kanalanpassa budskap.

Forkortad version

En organdonator kan radda upp till étta
manniskors liv. Andé récker inte organ och
vavnader till for alla som véntar. Visa din vilja
i donationsregistret. Gor det nu. Det tar bara
négra minuter och kan radda eller forbatira
négon annans liv. Sedan berattar du fér dina
narmaste s& att dom ocksa vet.

Visa din vilja i donationsregistret

DELBUDSKAP

Lds mer om vad delbudskapen star for och hur de
ska anvandas i budskapsplatiformen.

e Na&gra minuter for dig kan vara en livstid for
ndgon annan

® Det ar fler som behdver én som ger
* Vissa gavor behdver avsldjas i forvag
o Gor livsviktig skillnad idag

e Ge varden en chans att radda liv tack vare dig

Call-to-Action-version

Visa din vilja i donationsregistret. Det tar bara
négra minuter och kan radda eller férbattra
ndgons liv. Sedan berdttar du fér dina narmaste
s& att dom ocksa vet.
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Avsdndare Socialstyrelsen

Socialstyrelsen ska alltid vara tydlig
avséndare med myndighetens
"triangel”, logotyp och webbadressen
socialstyrelsen.se/donationsregistret.

Triangelns spets faller utanfér ytan sé

Nagra minuter for dig
kan vara en livstid
for nagon annan

En organdonator kan rédda upp till atta ménniskors liv.

Anda récker inte organ och vévnader fill fér alla som véntar.
Visa din vilja i donationsregistret. Gér det nu. Det tar bara
négra minuter och kan rédda eller férbéttra négon annans liv.
Berdtta dven for dina ndrmaste, sa att dom ocksa vet.

Visa din vilja i donationsregistret
socialstyrelsen.se/donationsregistret

c
.Q,?L Socialstyrelsen

att vanster sida far en tydlig platt yta.


http://www.socialstyrelsen.se/donationsregistret
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Introduktion

Pa foljande sidor visar vi hur det grafiska
konceptet och budskapen gar att applicera pa
olika informationsmaterial.

For dig som arbetar med kommunikation eller
grafisk formgivning inom Socialstyrelsen, eller
som extern konsult p& myndighetens uppdrag,
anger vi aven métt och andra anvisningar kring
materialen. Originalen ansvarar Socialstyrelsens
produktionsledare for. Kontakta dem eller
ansvarig kommunikatér om du dnskar fé

tillgang till originalen eller om du har fragor:
produktionsledning@socialstyrelsen.se



mailto:produktionsledning@socialstyrelsen.se
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Webb

Kommunikationens huvudbudskap ska driva trafik
fill sidan for donationsregistret via
socialstyrelsen.se/donationsregistret

Anvand alltid denna adress om du vill informera
allménheten om organ- och vévnadsdonation vid
avliden donator.

For dig som vill bidra till att sprida budskapet om
att ta stallning till organ- och vévnadsdonation

till allmanheten finns informationsmaterial att
bestdlla eller ladda ner fran var webbplats
socialstyrelsen.se/kunskapsstod-och-regler/
omraden/organ-och-vavnadsdonation/
informationsmaterialtill-donationsveckan

Dar finns bland annat denna manual att ladda
ner, filmer Socialstyrelsen tagit fram, tryckta
material och donationshjartat.


https://www.socialstyrelsen.se/donationsregistret
http://socialstyrelsen.se/kunskapsstod-och-regler/omraden/organ-och-vavnadsdonation/informationsmaterial-till-donationsveckan
http://socialstyrelsen.se/kunskapsstod-och-regler/omraden/organ-och-vavnadsdonation/informationsmaterial-till-donationsveckan
http://socialstyrelsen.se/kunskapsstod-och-regler/omraden/organ-och-vavnadsdonation/informationsmaterial-till-donationsveckan
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Digitalt och animerat

Digital och animerad stortavla.

ﬁ. Socialstyrelsen

L

82 socialstyrelsen

Visa din vilja i
donationsregistret

> socialstyrelsen.se
/donationsregistret #

ﬂ. Socialstyrelsen

1. En vérld av organ. 2. Skingrar sig utat. 3. Fortsatter ...
Bilden blir samtidigt négot
inzoomad.

4. Hjartat ritas upp.

6. Nar hjartat ar pa plats
laggs texten in.
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Digitalskylt

Skiss pé rorlig digitalskylt.

Visa din vilja i
donationsregistret

socialstyrelsen.se
/donationsregistret

53. Socialstyrelsen
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Animerade annonser/filmer fér social media
finns i formaten:

1080x1080, 1920x1080, 1080x1920,
1280x720, 720x1080

1. En vérld av organ. 2. Organen skingrar sig utét. Hjérta 3. Hijdrta och text fardigstdils.
och text animeras fram samtidigt som
det vaxer i storlek.

1. Klipp frén spelfilm. 2. Filmen fortsatter. 3. Grafiken med organen 4. Animation av hjérta och text
tacker skarmen. som ovan.
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Podcast-banner

Bannern (640x640 px) kan anvéndas vid
annonsering i podcasts och syns i mobilen. Den
ska vara klickbar med lank till donationsregistret —
socialstyrelsen.se/donationsregistret

Visa din vilja i
donationsregistret ﬂ t

‘ ' .@ Socialstyrelsen


http://www.socialstyrelsen.se/donationsregistret
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Sociala medier

For att skapa variation i flodet kan ett inlagg
aven bestd av andra bilder ur Socialstyrelsens
bildbank, enligt fastslaget bildsprék. Dessa bilder
kan exempelvis kombineras med uppdaterad
fakta, statistik osv.

Informationsgrafiker finns framtagna for
anvéndning i sociala medier.

| sociala inlagg kompletteras bilderna med
passande inlaggstexter. En inlaggstext kan
bestd av ett delbudskap, utvalda meningar frén
boilerplates eller bade ett delbudskap och texter
frén boilerplates i kombination.

Inlaggstexterna nedan visar exempel p& nar
texter plockats fran boilerplates.

En enda organdonator kan radda upp atta manniskors liv.
Anda récker inte organ och vavnader till for alla som véntar.
Las mer, och visa din vilja i donationsregistret:
socialstyrelsen.se/donationsregistret

Behovet av organ 1 januari 2020

Nijure 703 Lever 56 Hidrta 49

Cellsar 11 Lunga 25 Bukspotiskartel 16

@ Visa din vilja i donationsregistret

&1 Socialstyrelsen

Visa din vilja i donationsregistret. Gor det nu. Det tar bara
nagra minuter. Sen beréattar du for dina narmaste sa dom vet
vad du vill.

socialstyrelsen.se/donationsregistret

80%
dr positiva
till donation

20%
‘ﬁr med i
donations-

registret

@ Visa din vilja i donationsregistret

@4 Socialstyrelsen

Att ta stallning till donation kan vara avgérande for att radda,

eller férandra, en annan manniskas liv. Sa visa din vilja i
donationsregistret. Gor det nu:
socialstyrelsen.se/donationsregistret

Nagra minuter for dig
kan vara en livstid for atta andra

Visa din vilja i donationsregistret

ﬁ’. Socialstyrelsen

Att ta stalining till donation kan vara avgoérande for att radda,
eller férandra, en annan manniskas liv. Sa visa din vilja i
donationsregistret. Gor det nu:
socialstyrelsen.se/donationsregistret

En enda organdonator
kan rédda upp fill 8 manniskors liv

Y

@ Visa din vilja i donationsregistret

.‘631 Socialstyrelsen
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Sociala medier Animerad film

8st korta animerade filmer for spridning i Sociala Filmerna &r ca 15 sek l&nga och finns i féljande

Media och YouTube. De 8 filmerna har budskap format: 1080x1080, 1080x1350, 1080x1920,

som tilltalar fyra olika mélgrupper: 50-5%94r, 1920x1080. Exemplet nedan &r fran en av

mén, vévnadsdonation och évergripande. filmerna med ett dvergripande budskap.

1. En vérld av organ. 2. Texten "Visa din vilja i 3. Text med budskap 2 kommer fram. 4. Text med budskap 3 kommer fram.

donationsregistret” kommer fram.

5. Hjarta och text animeras fram. 6. Samtidigt som det vaxer i storlek. 7. Hjérta och text fardigstalls.
Organen skingrar sig utdt.
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Banners

Format

320x320px 336x280px 520x240px
360x180px 280x500px 1. Grafiken samt férsta textbudskapet ligger
980x240px statiskt p& forsta skarmen.

2. Texten skalas ner mot mitten samtidigt som
transparensen minskar fran 100 till O
(Galler samtliga texter).

3. Nasta textbudskap skalas upp frén mitten
och dkar i transparens fran O till 100
(Galler samtliga texter).

Specifikationer - Animation
4. Textbudskapet ligger centrerat pé skarmen.
(Galler samtliga texter).
5. Textbudskap animeras in enligt tidigare
2. punkter.
6. Textbudskap centrerat pd skarm efter
animering enligt tidigare punkter.
7. Logotyp med webbadress skalas upp fran
mitten och &kar i transparens fran O till 100.
6

8. Logotyp med webbadress i slutposition,
centrerat pd ytan. Ligger kvar tills klippet &r slut.
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Affisch for print

Affischen finns i A3- och A4-format fér vantrum
inom varden eller andra métesplatser. Bada
formaten finns att bestalla fran Socialstyrelsens
webbplats. Det finns aven en affisch for
co-branding, dvs. fér den som 6nskar lagga il
sin egen logotype och sedan skriva ut eller trycka
upp egna affischer.

Tank pa att hélla
ungefar samma

Nagra minuter for dig >
avstand mellan

kan vara en livstid
for nagon annan dessa delar

Visste du att en enda organdonator kan réidda upp fill atta
ménniskors liv. Anda réicker inte organ och vévnader till, fér dom
som véintar. Fér &ven om &tta av tio svenskar &r positiva fill att
donera s& har bara tvé av tio registrerat sig i donafionsregistret.
Att ta stéllning fill donation kan vara avgsrande fér aft rédda,
eller fsréindra, en annan ménniskas liv. S visa din vilja i
donationsregistret. Gor det nu. Det tar bara négra minuter.

Sen beréttar du fér dina nérmaste, sa dom vet vad du vill.

Visa din vilja i donationsregistret
socialstyrelsen.se/donationsregistret

.Si. Socialstyrelsen

A3 - Co-branding, plats fér partnerlogo

Nagra minuter for dig

Aoz

Futura Bold

A3
42/48

Futura Medium 20/30

Futura Bold

22/30

Futura Medium 20/30

kan vara en livstid
fér nagon annan

Visste du att en enda organdonator kan rédda upp till atta
ménniskors liv. Andé réicker inte organ och vévnader ill, fér dom
som véintar. Fér &ven om dtta av tio svenskar &r positiva fill att
donera sé har bara tvé av fio registrerat sig i donationsregistret.
Att ta stdllning till donation kan vara avgsrande fér att radda,
eller forandra, en annan ménniskas liv. S visa din vilja i
donationsregistret. Gér det nu. Det tar bara nagra minuter.

Sen beréttar du fér dina nérmaste, sa dom vet vad du vill.

A4

32/36
18/24
20/30
18/24

Néagra minuter for dig

kan vara en livstid
foér nagon annan

En fonator kan réidda upp till atta ménniskors

Visa din vilja i donationsregistret

socialstyrelsen.se/donationsregistret

52 so
Socialstyrelsen

A3

liv. Anda réicker inte organ och vévnader i,

for dom som véntar. Visa din vilia i donationsregistret.
Gor det nu. Det tar bara nagra minuter och kan

rédda eller forbétira nagon annans liv. Sedan

beréttar du fér dina nérmaste, sa att dom ocksa vet.

Visa din vilja i donationsregistret

socialstyrelsen.se/dk

.Si Socialstyrelsen

A4
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Affischer for utomhustavlor

Affischer finns dven i Eurosize och ar avsedda
for utomhustavlor.

Futura Medium 80/105
Futura Bold 80/105
Futura Medium 50/70
Futura Bold 160/170

Futura Medium 70/100

Futura Bold 70/100

Futura Medium 70/100
Futura Bold 160/180

for nagon annc

Att ta stillning till organ- och véivnadsdonation kan vara avgérande
for at rédda, eller foréindra, en annan méinniskas liv. Gér det nu.

Visa din vilja i donationsregistret
socialstyrelsen.se/donationsregistret

& Socialstyrelsen

Nagra
kan vara en livs
for nagon annan

Attt stlining fll organ- och véivnadsdonation kan vara avgérande
for att rédda, eller forandra, en annan manniskas liv. Gar det nu.

Visa din vilja i donationsregistret
socialstyrelsen.se/donationsregistret

.&. Socialstyrelsen

Nagra minuter for dig
kan vara en livstid
for nagon annan

L Visste du att en enda organdonator kan radda upp fill atta
ménniskors liv. Andd réicker inte organ och vévnader fill,
for dom som viintar. For éven om atta av fio svenskar ér
positiva till att donera s& har bara tvé av tio registrerat sig
i donationsregistret. Att ta stillning fill donation kan vara
avgdrande for att réidda, eller foréndra, en annan ménniskas
liv. Sa visa din vilja i donationsregistret. Gér det nu.
Det tar bara néagra minuter. Sen berdttar du for dina nérmaste
s& dom vet vad du vill.

'— Visa din vilja i donationsregistret
socialstyrelsen.se/donationsregistret

s

| 4

C
.d Socialstyrelsen

Eurosize

Eurosize — Langre text
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Popup, roll-up och beachflagga

Futura Bold
120/140

Futura Bold __ |
120/140

Futura Medium _[ |
75/105

Nagra minuter
| for dig kan vara

en livstid for

nagon annan

— Visa din vilja i
donationsregistret

| socialstyrelsen.se/donationsregistret

c
..d Socialstyrelsen

Popup

Futura Bold ___|
160/180

Futura Bold |
160/180

Futura Medium J_
125/155

Nagra minuter for dig
kan vara en livstid
for nagon annan

__ Visa din vilja i
donationsregistret
| socialstyrelsen.se/donationsregistret

.ﬂ. Socialstyrelsen

Roll-up

Futura Bold
190/220

Futura Bold
170/190

Futura Medium
110/140

@

Nagra minuter
for dig kan vara
en livstid for
ndgon annan

Visa din vilja i
donationsregistret

socialstyrelsen.se/donationsregistret

S:Z. Socialstyrelsen

Beachflagga



Tilldmpning 31

Annons med monster

Skissexempel p& annonser med innehéll anpassat
till annonsyta.

donationsregistret

ﬂ Socialstyrelsen

Visa din vilja i ;ﬁ%

Visa din vilja i
donationsregistret

socialstyrelsen.se
/ donaﬁonsregisfref

ﬁ Socialstyrelsen

Nagra minuter fér dig kan vara
en livstid for nagon annan

En organdonator kan ridda upp fill étta
manniskors liv. Anda récker inte organ och
vévnader till, fr dom som véntar. Visa din vilja
i donationsregistret. Gor det nu. Det tar bara
nagra minuter och kan rédda eller férbattra
nagon annans liv. Sedan beréttar du fér dina
ndrmaste s& att dom ocksé& vet.

Visa din vilja i donationsregistret
socialstyrelsen.se/donationsregistret

C
&3. Socialstyrelsen

Exempel pé liten plugg

Exempel pé plugg

Exempel pé kvartssida



Tilldmpning

32

Fickfolder i ladstall

Socialstyrelsen har producerat en fickfolder

som levereras i en Idda med 90 ex. Ladan kan
omvandlas till ett stall. Fickfoldern handlar om
organ- och vévnadsdonation, vikten av att ta
stallning och hur det gér till. Den gér att bestdlla

fran Socialstyrelsens webbplats helt kostnadsfritt.

Foldern falsas med
parallellfalsning.
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Har anger vi detaljer om bland annat métten pa
fickfoldern och lédan for dig som behodver veta

mer om originalen. Nagra @
minuter

for dig kan
vara en

Foldern @r 55 x 85 mm livstid for
ndagon annan

Visa din vilja
i donationsregistret

320

33. Socialstyrelsen

Tack for att du visar din vilia
i donationsregistret!
SR Sociaistyreisen
socialstyrelsen.se/donationsregisiret
— ]

Ladan ar (bhd) 20 x 55 x 60 mm
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Vinjett

Alla filmer ska ha ett gemensamt avslut for att

hélla ihop. Har visas ett storyboard fér hur det
ska géras ut.

1. En vérld av organ. 2. Skingrar sig utét. Bilden blir samtidigt négot inzoomad. 3. Fortsatter ...

& T ow 2 Y e

35w
i aatli

}:i:

|
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HiE AT

HHEHHHE
111

Visa din vilja i i
Donationsregistret 3

-
4. Hijértat ritas upp.

- -
5. Nar hjartat ér pa plats laggs texten in. 6. Avslutningsbild

59

e Socialstyrelsen

socialstyrelsen.se/donationsregistret H

i
HiHH
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Radiospot

Det finns en kort radiospot pa 20 sek att
anvanda for reklam i radio och i podcasts.

Manus

Visste du att en enda organdonator kan réadda
upp till atta manniskors liv. Andd récker inte
organ och vavnader till fr alla som vantar.

Visa din vilja pa
socialstyrelsen.se/donationsregistret

Gor det nu.
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