Du bar pa
nagon annans

framtid

Kommunikationsinsats for att oka

antalet blodgivare

CHECKLISTA

Har ar en checklista for dig som arbetar med
kommunikation. Anvand den som ett stéd nar du ska
kommunicera om blodgivning inom konceptet.

Mal

Férdubbla antalet blodgivare i Sverige till

5 procent av befolkningen. Det ska alltid finnas
blod till Sveriges patienter, oavsett var behovet
uppstar. Bade i vardagen, vid kris eller krig.

Strategi

Anvand altruistiska budskap och bygg en kansla
av samhorighet.

Koncept

Det ar enklare att hjalpa en annan manniska an
du tror. For i vara adror pulserar méjligheten att
radda liv.

Konceptnamn
Du béar pa ndgon annans framtid.

Malgrupp

Unga man 18-30 ar samt alla mellan 50-60 ar,
framforallt i storstadderna och nara universitets-
sjukhusen dar behovet av blod ar som storst.

Riktlinjer

Ju fler som tar del av kampanjen desto battre.
Darfor ar anvandningen av enheter tilldtande.

Ett litet antal enkla riktlinjer uppratthaller en linje
i kommunikationen. Och 6kar effekten.

Bildanvandning
Bildanvandningen ar fri.

Anvand vit text mot kampanjens fotade motiv.

Anvand morka toningar for att skapa kontrast
mot bakgrunden for Iasbarhet. Se konceptguide
for mer ingaende information.

Avsandare

Socialstyrelsens logotyp ska alltid finnas med i
alla kampanjenheter.

Kontakta Socialstyrelsen rérande anvandning av
logotyp om avsandarna ar flera.
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