Du bar pa
nagon annans

framtid

Kommunikationsinsats for att oka
antalet blodgivare

Antalet aktiva blodgivare i Sverige
behéver fordubblas for att radda liv
och starka Sveriges beredskap.
Socialstyrelsen har fatt i uppdrag
av regeringen att genomfoéra en
nationell kommunikationssatsning
for att darmed 6ka antalet blod-
givare. Uppdraget pagar till och
med 2026.

Socialstyrelsens

nationella
kommunikations-
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» Okar kunskap
* Vacker intresse

* Hanvisar vidare till
GeBlod/regionerna

Kampanjkoncept

Konceptet - Du bar pa ndgon annans framtid

- lyfter darfor den individuella berattelsen och
kanslan som uppstar nar du gor skillnad i nagon
annans liv. Nar du ger blod later du nagon
annans liv fortsatta. Det kan innebara att en
cancersjuk kan aka pa sin dromresa. Det kan
vanda en samhallskris till hopp. Eller betyda en
attonde fodelsedag. For nér livet fortsatter kan
drommar bli verklighet.

Kunskapsdelning

)

Fler ger
blod

I kampanjen - Du bar pa nagon annans framtid

- arbetar Socialstyrelsen i samverkan med GeBlod
och regionernas blodverksamheter. Kampanjen
kommer genomgaende uppmana malgrupperna
att ga till GeBlod.nu. Malet ar att det alltid ska
finnas blod till Sveriges patienter, oavsett var be-
hovet uppstar. Ett delmal ar ocksa att kapaciteten
for Sveriges blodgivning snabbt ska kunna skalas
upp, om krisen eller kriget kommer.

Vinterns forsta kampanjperiod pagar fran den
2 december till den 22 december 2024.

GeBlod/

regionerna

* Rekryterar

* Bygger relation
med blodgivare

« PAminner om att ge blod

Tonaliteten ar vardagsnara och visualiserar
bade verkligheten samt stora och sma drém-
mar i manniskors liv. Film bar kampanjen och
kompletteras med tryckta utomhusenheter och
pa kollektivtrafik i storstader. Innan kampanjen
utformades gjordes en analys och ett insikts-
arbete som tydligt visar att altruistiska budskap
ar effektiva.



Kampanjenheter

Malgrupper och
avgransningar

Kampanjen ar geografisk inriktad till storstader
och regioner med universitetssjukhus, for att

ta hansyn till var blodet behdvs mest idag och
regionernas olika forutsattningar att ta emot fler
blodgivare. Kampanjen fokuserar pa att na ut till
man i dldersgruppen 18-30 ar och personer
mellan 50 och 60 ar, dar potentialen till for-
flyttning beddms som stor och kan ge markbar
effekt pa antalet aktiva blodgivare. Sekundar
malgrupp ar bred allmanhet.

Fas 1 och fas 2

I fas 1 lagger vi grunden och skapar en kanslo-
massig koppling till blodgivning. Vi fokuserar pa
konceptets huvudbudskap for att na ut till en stor
publik och vacka intresse och engagemang. I fas
2, som sker efter arsskiftet, férdjupas sedan
kommunikationen mer specifikt mot man

18-30 ar.

Kunskapshoéjande innehall

Utéver kampanjen kommer Socialstyrelsen i
sociala medier gora innehall av tre teman, som
ska bidra att 6ka kunskapen om blodgivning.
Konceptet haller ihop dessa teman.

1. vad gér blodet till? Tydliggora att mest blod
ges till patienter med kroniska sjukdomar och
cancer.

2. Beredskap och blodgivning. Oka kunskapen
om att blodgivning ar en viktig del av
samhallets beredskap.

3. Allmanna budskap, som bygger pa statistik
och som skapar aha-kansla. "I Sverige
behovs det en blodpase i minuten”
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